
Economics Class 12 Important Question Chapter 2
उपभो�ा के �वहार का िस�ांत

अित लघु उ�रीय �� 1 अंक

1. उपयोिगता के संबंध म� िन�िल�खत म� से कौन सा कथन स� नही ंहै?

(ए) यह िकसी व�ु की संतोषजनक श�� है।

(बी) उपयोिगता हमेशा मापने यो� होती है

(सी) यह उपभो�ाओ ंको िवक� चुनने म� मदद करता है।

(डी) यह पूरी तरह से एक ���परक इकाई है।

उ�र: (बी) उपयोिगता हमेशा मापने यो� होती है

2. िन�िल�खत म� से कौन सा उपयोिगता �ि�कोण अ��ेड माश�ल के िस�ांत पर आधा�रत है?

(ए) सामा� उपयोिगता �ि�कोण

(बी) कािड�नल उपयोिगता �ि�कोण

(सी) �तं� चर �ि�कोण

(डी) इनम� से कोई नही ं

उ�र: (बी) कािड�नल उपयोिगता �ि�कोण

3. ______________ व�ु की एक अित�र� इकाई की खपत से कुल उपयोिगता म� वृ�� होती है?

(ए) साधारण उपयोिगता

(बी) कुल उपयोिगता

(सी) सीमांत उपयोिगता

(डी) औसत उपयोिगता

उ�र: (सी) सीमांत उपयोिगता

4. �ा िन�िल�खत की मांग लोचदार, म�म लोचदार, अ�िधक लोचदार है? कारण दे।

(ए) पेट� ोल की मांग
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(बी) पा�पु�को ंकी मांग

(सी) कारो ंकी मांग

(डी) दूध की मांग

उ�र: ए) पेट� ोल की मांग म�म लोचदार है, �ों�िक जब गैसोलीन की कीमत बढ़ती है, तो उपभो�ा इसका
उपयोग कम कर देते ह�।

बी) पा�पु�क की मांग पूरी तरह से बेलोचदार है। पा�पु�को ंके मामले म�, मह�पूण� मू� वृ�� का भी
मांग पर कोई �भाव नही ंपड़ता है।

बी) कार की मांग लोचदार है। यह एक िवलािसता की व�ु है, और जैसे-जैसे कार की कीमत बढ़ती है, वैसे-वैसे
कार की मांग भी बढ़ती है।

घ) दूध की मांग लोचदार है, िजसका अथ� है िक जैसे ही दूध की कीमत बढ़ती है, उपभो�ा कम दूध खरीदते
ह�।

5. उपयोिगता से आप �ा समझते ह�?

उ�र: िकसी व�ु की �मता और श�� को संतु� करने वाली आव�कताओ ंको उपयोिगता के �प म� जाना
जाता है। यह अथ�शा� के एक काय� से संबंिधत संतुि� की एक िड�ी है।

6. जब टीयू अिधकतम हो तो आप एमयू के बारे म� �ा कह�गे?

उ�र: जब TU अपने अिधकतम पर होता है, तो MU शू� होता है। यह �ासमान सीमांत उपयोिगता के िनयम
पर आधा�रत है।

7. उ�ल उदासीनता व� के पीछे का कारण बताइये ।

उ�र: उ�ल उदासीनता व� �ित�ापन की घटती सीमांत दर के कारण होता है। जैसे-जैसे उपभो�ा िकसी
अ� व�ु के �ान पर एक व�ु की खपत बढ़ाना शु� करते ह�, उदासीनता व� आधार की ओर उ�ल हो
जाते ह�। एमआरएस तब िगर जाता है जब उपभो�ा अ� व�ुओ ंकी तुलना म� एक व�ु का अिधक उपभोग
करना शु� कर देते ह�।

8. ____________ दो व�ुओ ंके िविभ� संयोजनो ंको दशा�ता है जो उपभो�ा को समान मा�ा म�
संतुि� देते ह�?

उ�र: उदासीनता व�

9. उदासीनता व� ढलान___________?

उ�र: नीचे की ओर दािहनी ओर

10. _____________ को उपभो�ा िकसी उ�ाद के िलए िकतना भुगतान करने को तैयार है और वह
िकतना भुगतान करने म� स�म है, के बीच अंतर के �प म� प�रभािषत िकया गया है?
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उ�र: उपभो�ा अिधशेष

11. �ासमान सीमांत उपयोिगता के िनयम के अनुसार, _________?

उ�र: �ित�ापन की घटती सीमांत दर उ�ल उदासीनता व� का कारण बनती है। एक िनि�त िबंदु के बाद,
खपत म� िकसी भी वृ�� से टीयू (कुल उपयोिगता) म� कमी आ सकती है।

12. तृ�� िबंदु िकसे कहते ह�?

उ�र: वह �ण िजस पर सीमांत उपयोिगता शू� के बराबर होती है, तृ�� िबंदु के �प म� जाना जाता है।

13. कुल उपयोिगता को उपभोग की गई इकाइयो ंकी सं�ा से िवभािजत करने पर �ा� रािश को �ा
कहा जाता है?

उ�र: कुल उपयोिगता को उपभोग की गई इकाइयो ंकी सं�ा से िवभािजत करने पर �ा� रािश को औसत
उपयोिगता कहा जाता है।

14. िकसी व�ु की मांग के िक�ी ंचार िनधा�रको ंकी �ा�ा कर�।

उ�र: िन�िल�खत मांग िनधा�रक ह�:

i. व�ु की कीमत: जब िकसी व�ु की कीमत बढ़ती है, तो उस व�ु की मांग भी बढ़ती है, और इसके िवपरीत
भी।

ii. उपभो�ा आय: जैसे-जैसे उपभो�ा आय बढ़ती है, वैसे-वैसे मानक व�ुओ ंकी मांग बढ़ती है, और इसके
िवपरीत।

iii. संब� व�ुओ ंकी कीमत: जैसे-जैसे संब� व�ुओ ंकी कीमत िगरती है, वैसे-वैसे अित�र� व�ुओ ंकी मांग
भी बढ़ती है। �ानाप� व�ुओ ंके मामले म�, िकसी उ�ाद की मांग कम हो जाती है �ों�िक अ� �ानाप�
व�ुओ ंकी कीमत िगर जाती है।

iv. �ाहक की �िच और �ाथिमकताएँ: यिद �ाहक की �िच और �ाथिमकताएँ अनुकूल ह�, तो िकसी भी व�ु की
माँग बढ़ जाती है; यिद वे �ितकूल हो ंतो मांग कम हो जाती है।

15. िकसी व�ु की बाजार मांग को �भािवत करने वाले कारको ंकी �ा�ा कर�।

उ�र: बाजार म� सभी ���यो ं�ारा िकसी व�ु के िलए की गई संपूण� मांग को बाजार मांग कहा जाता है।
िकसी व�ु के िलए बाजार की मांग सभी बाजार सहभािगयो ं�ारा, िविभ� वैक��क कीमतो ंपर, हर समय
अविध म� मांगी गई व�ु की िविभ� मा�ा है। यह उन सभी चीजो ंसे िनधा��रत होता है जो िकसी ��� की मांग
को �भािवत करती ह�। िन�िल�खत कुछ त� ह� जो िकसी व�ु की बाजार मांग को �भािवत करते ह�:

i. उपभो�ा की पसंद और �ाथिमकताएं – िविभ� व�ुओ ंकी मांग म� बदलाव फैशन म� बदलाव के साथ-साथ
िविभ� उ�ादो ंके उ�ादको ंऔर डीलरो ं�ारा िव�ापनो ंके दबाव के कारण होता है।
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ii. लोगो ंकी आय – व�ुओ ंकी मांग भी लोगो ंकी आय से �भािवत होती है। लोगो ंकी आय िजतनी अिधक
होगी, व�ुओ ंके �ित उनकी इ�ा उतनी ही अिधक होगी।

iii. संबंिधत व�ुओ ंम� मू� प�रवत�न – अ� व�ुओ ंकी कीमत, िवशेष �प से िवक� या पूरक के �प म�
संबंिधत व�ुओ ंकी कीमत, िकसी व�ु की मांग को �भािवत करती है। जब हम िकसी व�ु के िलए मांग
अनुसूची या मांग व� तैयार करते ह�, तो हम मानते ह� िक तुलनीय व�ुओ ंकी कीमत� ��र रहती ह�।

iv. भिव� की कीमतो ंके संबंध म� उपभो�ा की उ�ीद�  – यिद उपभो�ा सोचते ह� िक िकसी भी कारण से
िनकट भिव� म� चीजो ंकी लागत बढ़ जाएगी, तो वे अब अिधक व�ुओ ंकी मांग कर� गे तािक उ�� भिव� म�
अिधक कीमत� न चुकानी पड़े।

िकसी व�ु के िलए बाजार की मांग – िकसी व�ु के िलए बाजार की मांग की गणना िविभ� बोधग� कीमतों
पर उस व�ु के वत�मान और संभािवत �ाहको ंकी ���गत ज�रतो ंको एकि�त करके की जाती है। िकसी
उ�ाद को खरीदने वाले लोगो ंकी सं�ा िजतनी अिधक होगी, बाजार म� उसकी मांग उतनी ही अिधक होगी।


